
Ficha Situación de partida:

Situación de Partida: 
El cambio climático, con todos sus factores, ha traído la aparición de una plaga 
devastadora que ha afectado gravemente a la producción de uno de los 
principales cultivos: el olivo. 

Datos de contexto:
La producción de aceite de oliva se ha reducido en un 40% este año debido a la 
plaga, lo que ha llevado a un aumento significativo del precio del aceite de oliva 
en comparación con el año anterior.

Las personas agricultoras locales están luchando por mantener sus olivares y 
enfrentan pérdidas económicas significativas, mientras que quien lo consume 
se enfrenta a precios más altos y una menor disponibilidad de aceite de oliva de 
calidad.

Premisas:

El aceite de oliva es un producto emblemático de España y es fundamental 
tanto para la economía local como para la dieta mediterránea.

Se necesita decidir cómo abordar la situación de escasez de aceite de oliva, 
garantizando la seguridad económica de quien lo produce y la seguridad 
alimentaria con la calidad del producto para quien lo consume.

El precio de una botella de aceite desde quien lo produce a quien lo compra, no 
puede exceder de 50* por lo que es necesario negociar entre todos los agentes. 

*cantidad simbólica para que puedan debatir y distribuir entre los diferentes 
roles.



Fichas roles:

1. Quien cultiva el aceite: 

Historia: 
María es una agricultora de una pequeña 
finca familiar en Andalucía, España. Su 
familia ha estado cultivando olivos durante 
generaciones, y el aceite de oliva que 
producen es conocido por su alta calidad y 
sabor excepcional. Sin embargo, este año 
han enfrentado dificultades debido a una 
plaga que ha afectado a sus olivos, 
reduciendo considerablemente su 
producción.

Objetivo: 
María busca formas de combatir la plaga y 
salvar sus olivos para mantener viva la 
tradición familiar, asegurar su sustento 
económico y continuar proporcionando un 
aceite de oliva de calidad a sus clientes.

2. Quien lo consume: 

Historia: 
Pablo es un chef apasionado que regenta un 
restaurante en Barcelona, España. Siempre 
ha sido un defensor del uso de ingredientes 
locales y de alta calidad en sus platos. El 
aceite de oliva es un elemento esencial en 
su cocina, y la calidad del producto es 
fundamental para el sabor de sus platos.

Objetivo: 
Pablo busca asegurarse de tener acceso a 
un aceite de oliva de calidad para seguir 
ofreciendo a sus clientes platos deliciosos y 
auténticos que reflejen la esencia de la 
gastronomía mediterránea, manteniendo 
así la reputación de su restaurante y 
garantizando ingresos estables.

3. Quien intermedia: 

Historia: 
Carlos es el propietario de una empresa de 
distribución de alimentos en Madrid, 
España. Su empresa actúa como 
intermediaria entre quien produce el aceite 
de oliva y los minoristas y mayoristas. 
Siempre busca la mejor calidad al mejor 
precio para satisfacer las demandas del 
mercado.

Objetivo: 
Carlos busca equilibrar las necesidades de 
quien produce y de quien consume, 
asegurándose de que el aceite de oliva 
llegue a los clientes finales de manera 
eficiente y a un precio justo, al tiempo que 
busca maximizar los beneficios económicos 
de su empresa de distribución.

4. Quién lo vende en una 
tienda pequeña (minorista): 

Historia: 
Laura es la gerente de una pequeña tienda 
gourmet en Sevilla, España. Su tienda se 
especializa en productos locales y 
artesanales, incluido el aceite de oliva de la 
región. Los clientes confían en la calidad y 
autenticidad de los productos que ofrece.

Objetivo: 
Laura busca mantener el suministro 
constante de aceite de oliva de alta calidad 
para satisfacer la demanda de sus clientes y 
mantener la reputación de su tienda como 
destino para productos gourmet, lo que le 
permitirá continuar generando ingresos y 
mantener su negocio en funcionamiento.



Fichas roles:

5. Quién lo vende en una gran 
superficie (mayorista): 

Historia: 
Javier es el director de compras de una 
cadena de supermercados con sucursales 
en toda España. La cadena busca ofrecer 
una variedad de productos de calidad a 
precios competitivos para sus clientes. El 
aceite de oliva es uno de los productos más 
demandados en sus tiendas.

Objetivo: 
Javier busca asegurarse de tener un 
suministro constante de aceite de oliva 
para abastecer a todas las sucursales de la 
cadena de supermercados y mantener la 
competitividad en el mercado, generando 
así ingresos significativos para la empresa y 
maximizando las ventas de aceite de oliva.

6. Autoridades públicas: 

Historia: 
Ana es la alcaldesa de un municipio de la región 
productora de aceite de oliva en España. Ha 
estado siguiendo de cerca la situación de la plaga 
que afecta a los olivos y comprende la 
importancia económica y cultural del sector para 
su comunidad. Además, es consciente de su 
responsabilidad de proteger los intereses de las 
personas agricultoras locales y garantizar la 
seguridad alimentaria de la ciudadanía.

Objetivo: 
Ana busca implementar medidas de apoyo y 
regulación para las personas productoras 
afectados por la plaga, así como promover la 
investigación y el desarrollo de soluciones 
sostenibles para proteger los olivos y mantener 
la viabilidad económica de la región, pero 
también tiene otros problemas con otros 
cultivos y no puede centrar todos sus recursos 
en este caso concreto.

7. Organizaciones agrarias: 

Historia: 
Juan es el presidente de una organización 
profesional agraria en la región productora de 
aceite de oliva. Representa los intereses de las 
personas agricultoras locales y lucha por 
proteger sus derechos y promover prácticas 
agrícolas sostenibles. Ha estado trabajando 
estrechamente con quienes están afectados por 
la plaga para encontrar soluciones y mantener 
viva la tradición agrícola en la región.

Objetivo: 
Juan busca defender los derechos de las 
personas agricultoras locales y promover 
medidas que garanticen su sustento económico, 
así como fomentar la cooperación entre quien 
produce y las autoridades públicas para abordar 
los desafíos que enfrenta el sector del aceite de 
oliva.


